Eundus.zci_ Rzeczpospolita w SAMORZAD WOJEWODZTWA Unia Europejska
uropejskie Polska wiind WIELKOPOLSKIEGO Europejski Fundusz
Program Regionalny + Rozwoju Regionalnego

Zatacznik nr 2 do zapytania ofertowego

Projekt umowy

UMOWA Nr........cceeue 12019

W ramach Projektu RPWP.03.03.01-30-0016/16 pn. ,Kompleksowe przedsiewziecie w
zakresie rozwoju i promocji zrownowazonej mobilnosci miejskiej w Miescie Lubon z
priorytetowym znaczeniem niskoemisyjnych form transportu oraz Inteligentnych Systemoéw
Transportowych”, wspoétfinansowana ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020.

Zawarta w Luboniu, wdniu ............ 2019 r. pomiedzy:

Miasto Lubon, PI. E. Bojanowskiego 2, 62-030 Lubon, NIP: 777-31-27-031, REGON:
000524619, reprezentowanym przez Burmistrza Miasta Lubonn — Matgorzate Machalska, przy
kontrasygnacie Skarbnika Miasta Lubon — Mirostawa Stromczynskiego

zwanym w dalszej czeSci umowy Zamawiajacym,

zwanym w dalszej czesci umowy Wykonawca

wybranym w oparciu o Zasade konkurencyjnosci, okreslong w ,Wytycznych w zakresie
kwalifikowalnosci wydatkbw w ramach EFRR, EFS oraz FS na lata 2014-2020 z dnia
19 lipca 2017 r. oraz zgodnie z art. 4 pkt. 8 ustawy z 29 stycznia 2004 r. Prawo Zaméwien
Publicznych (Dz. U. 2017 r. poz. 1579).

§1.
Przedmiot umowy

1. Zamawiajgcy zamawia, a Wykonawca zobowigzuje sie do przeprowadzenia kompleksowej
kampanii informacyjno — promocyjnej, zachecajgcej do korzystania z niskoemisyjnych form
mobilnosci, skoncentrowanych na srodkach transportu miejskiego (autobus) oraz rower w
ramach realizacji projektu pn. ,Kompleksowe przedsiewziecie w zakresie rozwoju i promocji
zrownowazonej mobilnoSci miejskiej w Miescie Lubon z priorytefowym znaczeniem
niskoemisyjnych form transportu oraz Inteligentnych Systeméw Transportowych”, zgodnie
Z zapisami Zapytania ofertowego i w oparciu o ztozong oferte.

2. Szczegdtowy przedmiot zamdwienia obejmuje:

Celem kampanii informacyjno-promocyjnej bedzie propagowanie wsréd mieszkancéw
Miasta Lubon korzystania z transportu zbiorowego oraz niezmotoryzowanego indywidualnego
jako podstawowego $rodka przemieszczania sie w obrebie aglomeracji. Kampania sktadac sie
bedzie z nastepujacych elementéw:

1. Konkurs ,,Do pracy jezdze rowerem” — uczestnicy konkursu bedg logowaé sie w
bezptatnej j aplikacji (np. Endomondo), ktéra sledzi¢ bedzie odlegtosci przebyte na rowerze w
drodze z domu do pracy i odwrotnie. Nagrody w konkursie zostang ufundowane przez Miasto
Lubon. Nagrodg gtéwng bedzie rower miejski. Termin: styczen — czerwiec 2020.
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a) Celem zorganizowania konkursu konieczne bedzie uruchomienie go w bezptatnej
aplikacji, np. Endomondo. Uczestnik konkursu bedzie uruchamiaé¢ aplikacje w
momencie rozpoczecia drogi do pracy i wylgczac, gdy do niej dotrze.

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za uruchomienie i przeprowadzenie w bezptatnej
aplikacji np. Endomondo konkursu, ,Do pracy jezdze rowerem”.
Termin: marzec — maj 2020.

Metody promocji konkursu:

b) plakaty format Al, kreda 170 g, 100 szt. wykonanie, dostarczenie i rozwieszenie w
wybranych lokalizacjach (rozmieszenie w sklepach, placowkach miejskich, stupach i
tablicach ogtoszeniowych), Tres¢ plakatu: informacja o konkursie oraz uruchomieniu
stacji roweru miejskiego w Luboniu; promocja niezmotoryzowanych form transportu
indywidualnego; Termin: styczen — czerwiec 2020.

c) plakaty format A2, kreda 170 g, 100 szt. wykonanie, dostarczenie i rozwieszenie w
wybranych lokalizacjach (rozmieszenie w szkotach i autobusach miejskich), Tresé
plakatu: informacja o konkursie oraz uruchomieniu stacji roweru miejskiego w Luboniu;
promocja niezmotoryzowanych form transportu indywidualnego; Termin: styczeh —
czerwiec 2020.

d) mini broszurka informacyjna format A6, 6 stron, 2000 szt., wykonanie i
dostarczenie. Tre$¢ broszurki: informacja o konkursie (+ regulamin) oraz o
uruchomieniu stacji roweru miejskiego w Luboniu; promocja niezmotoryzowanych form
transportu indywidualnego; Termin: styczeh — czerwiec 2020.

e) reklamy w lokalnych mediach prasowych:

Wiesci Lubonskie (miesiecznik) — jednokrotnie na %2 strony tj. ok. 22 x 15 cm oraz
trzykrotnie na %4 strony tj. ok. 11 x 15 cm; Tres¢ artykutu: informacja o konkursie (+
regulamin) oraz o uruchomieniu stacji roweru miejskiego w Luboniu; promocja
niezmotoryzowanych form transportu indywidualnego Termin: styczeh — czerwiec 2020.

f) reklamy w lokalnych mediach radiowych: (trzydziestosekundowe spoty radiowe
nadawane przez dwa tygodnie tuz przed rozpoczeciem konkursu od poniedziatku do
pigtku w godzinach porannego i popotudniowego szczytu komunikacyjnego tj. 7-10
oraz 15-17); Tresc¢ reklamy: informacja o konkursie oraz o uruchomieniu stacji roweru
miejskiego w Luboniu; promocja niezmotoryzowanych form transportu indywidualnego
Termin: styczen — czerwiec 2020.

2. Akcja spoteczna promujaca komunikacje miejska — dzieki realizacji projektu
Miasto Lubon bedzie mogto zaoferowac¢ swoim mieszkaricom nowoczesng i rozbudowang
sie¢ komunikacyjna, lecz dla uzyskania pozgadanego efektu przeprowadzonych dziatan
inwestycyjnych konieczne jest poinformowanie o tym fakcie mieszkancow i odpowiednie
wypromowanie jej wsrdod nich, co umozliwi realizacja ponizszych dziatah: Termin:
pazdziernik- grudzien 2019.

a) Mapka sieci komunikacji miejskiej, ktora w przejrzysty sposob pokaze, jak
najszybciej mozna dotrze¢ do r6znych podstawowych punktéw docelowych / miejsc na
terenie Poznania. Trasy zostang oznaczone kolorami symbolizujgcymi szacowany
czas przejazdu. Na mapie ukazane zostang takze stacje roweru miejskiego jako
nowego alternatywnego $rodka transportu dostepnego w miescie. Mapa w formie
drukowanej, foliowana, wodoodporna; projekt graficzny, licencie na mape i wydruk
5 000,00 egzemplarzy. Termin: pazdziernik-grudzien 2019.

Mapki bedg dystrybuowane podczas wydarzen miejskich (akcji spotecznych) oraz

warsztatéw organizowanych w ramach projektu, a takze zostang udostepnione dla

mieszkancow w Urzedzie Miasta Lubon, co podane zostanie do informacji publiczne;.
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b) Spot promujgacy komunikacje miejska, kiory zostanie udostepniony na kanale
Miasta Lubon na YouTube oraz na jego profilu na portalu spotecznosciowym
Facebook; 1-minutowy spot bedzie wskazywatl na zalety korzystania z miejskiej
komunikacji zbiorowej - podczas podrézy autobusem mozna wykonywaé wiele
czynnosci, ktére uniemozliwia, zwtaszcza kierowcom, jazda samochodem (czytanie
ksigzki, gazety, zabawa z dzieckiem, a takze planowane podréze w wiekszej grupie i
przypadkowe spotykanie znajomych z miasta i nie tylko, co utatwia nawigzywanie i
utrwalanie wiezi spoftecznym; podkreslony zostanie takze aspekt ekonomiczny);
przygotowanie scenariusza i catosciowg realizacja; Termin: pazdziernik-grudzien
20109.

c) Artykuty w lokalnych mediach prasowych:

Wiesci Lubonskie (miesiecznik) — jednokrotnie na 1 strone tekstu (44 x 15 cm) — informacja
i promocja systemu komunikacji miejskiej Miasta Lubon ze szczegdélnym podkresleniem
informacji o nowopowstatej oraz zmodernizowanej w ramach projektu infrastrukturze;
propagowanie wsrod mieszkancow korzystania z transportu publicznego; Termin:
pazdziernik-grudzien 2019.

d) Plakaty — materialy tematycznie i wizualnie spdjne z calg akcjg, promujace transport
publiczny; plakaty zostang rozwieszone w autobusach, szkotach, innych budynkach
uzytecznosci publicznej, a takze w gablotach i na stupach ogtoszeniowych;

Plakat A1, kreda 170 g, 200 szt. wykonanie, dostarczenie i rozwieszenie w wybranych
lokalizacjach; Termin: pazdziernik-grudzien 2019.

3. Akcja spoteczna ,,Rower jest spoko” — odbiorcami kampanii bedg przede
wszystkim osoby mtode (w wieku 13-21 lat), ktére rozpoczynajg dopiero dokonywanie
samodzielnych wyborow dotyczgcych srodkéw transportu i sposobu przemieszczania sie
w granicach miasta i aglomeracji. Kampania uswiadamia¢ bedzie miodziezy, ze wybor
roweru definiuje tez styl zycia, pomaga nawigza¢ nowe przyjaznie, aktywnie
zagospodarowa¢ wolny czas. Akcja bedzie podzielona na rézne grupy odbiorcow -
tworzona na rézny sposoéb, z uzyciem innych rekwizytéw i srodkéw przekazu. Termin:
pazdziernik- grudzien 2019

Typy bohateréw — grupy odbiorcéw:

e ,Ostre koto” — bohaterami akgji jest para hipsteréw, ktérzy wybierajg rowery trudne
do okiefznania, ale dzieki swojej wytrwatosci potrafig nie tylko umiejetnie na nich
jezdzi¢, ale takze w razie jakichkolwiek usterek, sami poradzi¢ sobie z problemem.
Postaci: mtoda dziewczyna i chiopak.

e _Holenderka” — bohaterkg akcji staje sie dziewczyna, ktéra ceni sobie wygode, a
takze potrafi tak wyposazy¢ swoj rower, ze bez problemu bedzie mogta przewozic¢
w nim ksigzki, kurtke, czy inne rzeczy, ktére przydajg sie podczas catodniowych
wyjazddéw do szkoty, pracy czy wypadow ze znajomymi.

e _BMX" — bohaterami kampanii jest grupa znajomych, ktérzy swoj wolny czas
spedzajg na doskonaleniu nowych umiejetnosci i akrobacji na rowerze. Odbiorcami
tej kampanii sg osoby mtode, ktore lubig sport, a zwykly rower gorski wydawat im
sie troche za nudny.

e ,Goral miejski” — odbiorcami akcji sg osoby, ktére w rowerze upatrujg przede
wszystkim praktycznego srodka lokomocji, ktéry nie wymaga od nich dodatkowego
naktadu pracy przy usprawnianiu go, nie ma tez petnic¢ funkcji reprezentatywnych.
Akcja kierowana do osob nieprzekonanych do trendéw panujgcych w rowerowym
Swiecie, propagujgca korzystanie z roweru jako uzytecznego i nierzadko szybszego
Srodka lokomocji niz samochad.
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Mechanizm promocyjny

a) Spot promocyjny — kazda z wyzej wymienionych grup zostanie zaprezentowana
w osobnym spocie. Kazdy spot bedzie trwat 60 sekund. Bedzie udostepniony na
miejskim kanale YouTube oraz Facebooku, realizacja materiatu audiowizualnego
(muzyka, lektor, operator kamery, montazysta, wynagrodzenie o$miu aktoréw. Termin:
pazdziernik-grudzien 2019.

b) Plakat wspdiny dla czterech typéw — plakat bedzie przedstawia¢ zdjecia czterech
ww. typow rowerzystéw i zawiera¢ hasto: ,Przekonaj sie, kim z nich jeste$”
przygotowanie projektu, wydruk, rozwieszenie 200 szt. plakatéw (format A1, 170 g,
kreda mat.); Termin: pazdziernik-grudzien 2019.

4. Akcja spoteczna ,Miasteczko ruchu drogowego”— w Luboniu znajduje sie
miasteczko ruchu drogowego, w ktéorym uczniowie szkdét podstawowych uczg sie zasad
ruchu drogowego, aby jak najbezpieczniej wkroczyli do grona rowerzystéw oraz
(samodzielnych) pieszych. W ramach dziatania ,miasteczka” planuje sie realizacje
nastepujacych projektow:

Termin: pazdziernik 2019 — maj 2020.

Zimowa szkota jazdy — zajecia warsztatowe; uczestnicy uzyskajg praktyczng wiedze w
dziedzinie ruchu drogowego i otrzymajg materiaty edukacyjne, ktére jg usystematyzujg
(opracowane przez specjalistow w dziedzinie zasad ruchu drogowego):

a) mini podrecznik/poradnik ,Jak bezpiecznie porusza¢ sie po Luboniu” — celem
publikacji bedzie przedstawienie konkretnych miejsc i sytuacji (zwtaszcza o charakterze
zagrozen), z ktérymi mogg spotkac sie rowerzys$ci oraz piesi poruszajacy sie po Luboniu;
publikacja ta posiada¢ bedzie szczegdlny walor — odniesienia do konkretnego miasta
(Lubonia), dzieki czemu ogdlne zasady zostang przetozone na konkretne przyktady oraz
miejskg rzeczywistos¢, co pozwoli uczniom lepiej je przyswoic; opracowanie merytoryczne
publikacji: opracowanie graficzne i fotograficzne publikacji, wydruk ksigzeczki (40 stron,
format A5, 2 000 szt.): podrecznik bedzie przekazywany uczestnikom obu edyciji
warsztatéw oraz rozdawany dzieciom podczas imprez miejskich; Termin: pazdziernik-
grudzien 2019

b) warsztaty (cztery 3-godzinne spotkania, dla 70 osdb kazde) — uczestnicy zajeé
zapoznajg sie z materialem merytorycznym zaprezentowanym przez prowadzacych, a
nastepnie bedg pracowa¢ nad konkretnymi zadaniami w grupach; taka forma pozwoli
rowniez na ustalenie, z jakimi sytuacjami na drodze najczesciej nie radzg sobie mtodzi
rowerzysci/piesi oraz prze¢wiczenie wtasciwych reakcji w danych sytuacjach; prowadzenie
warsztatow (2 osoby), materiaty (bloki, dtugopisy, kredki), rollup przeznaczony na kazde
spotkanie w ramach akcji;

Termin: pazdziernik-grudzieh 2019

c) Letnia szkota jazdy — warsztaty (cztery 3-godzinne spotkania, dla 70 os6b kazde) — po
zakonczeniu pierwszego cyklu spotkan i warsztatéw, uczestnicy bedg ¢wiczyé swoje
umiejetnosci w miasteczku ruchu drogowego; zajecia zostang przygotowane przez
straznikow Strazy Miejskiej oraz specjalistow, ktérzy uprzednio prowadzi¢ bedg spotkania
w ramach ,Zimowej szkoty jazdy”. Kazdy z uczestnikéw bedzie brat udziat w testach i
zadaniach, ktére bedg oceniane i nastepnie nagrodzone; prowadzenie warsztatéw?2 osoby,
materiaty (bloki, dtugopisy, kredki). Termin: styczeh— maj 2020.

d) Zajecia w plenerze — celem zaje¢ ma by¢ zachecenie mitodziezy do korzystania z
rowerow; zorganizowane zostang spotkania z lokalnymi rowerzystami réznych typow:
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BMX — zajecia odbywajg sie na skateparku, gdzie po pokazie akrobacji rowerzysci
pokazujg uczestnikom podstawowe umiejetnosci;

Jazda rekreacyjna — spotkanie odbywa sie na Kocich Dotach, gdzie uczestnicy mogag
porozmawiac z aktywnymi rowerzystami Lubonia, ktorzy zaprezentujg odpowiedni stroj,
oznakowanie roweru, a takze omowig zagrozenia, jakie mogg spotka¢ rowerzystow
podczas rekreacyjnych wycieczek.

pokaz jazdy BMX: 2 osoby; pokaz/spotkanie z rowerzystami rekreacyjnymi: 5 osob).
Termin: styczen — maj 2020

5. Tablice informacyjne, naklejki na szybe autobuséw, naklejki informacyjne
e 2 sztuki tablice dwustronne o wymiarach: 120x180 cm,

- Konstrukcja planszy: wykonana z profilu stalowego zamknietego 30x30x2 spawana,

- Poszycie planszy :blacha stalowa ocynkowana 0,7mm,

- Grafika: druk petnokolorowy solwentowy na folii winylowej, laminowany folig UV mat,

- Nogi: .2 szt. wykonane z profilu 80x40x2

- Fundament: betonowy wylewany na mokro w miejscu wskazanym, 15 litréw na noge

- Catos¢ konstrukcji malowana farbg podktadowag aluminiowg antykorozyjng, oraz 2x farbg

nawierzchniowg w kolorze grafit,

- Wysokos¢ dolnej krawedzi planszy nad poziom terenu 1,5-2,0m.

- Opracowanie projektu graficznego tablicy informacyjnej, projekt wymaga akceptaciji

Zamawiajgcego

- Wykonanie, montaz na terenie miasta Lubon

Naklejki na tylng szybe autobuséw (wym. min. 80x120 cm) — 4 sztuki;
e Naklejki informacyjne (wym. 10x15cm) 50 szt.
Termin: styczen — maj 2020

Tablice wolnostojgce i naklejki muszg zawieraé nastepujgce tresci:

- nazwe Beneficjenta: Miasto Lubon,

- tytut projektu: ,Kompleksowe przedsiewziecie w zakresie rozwoju i promocji zrbwnowazonej
mobilnosci miejskiej w Miescie Lubon z priorytetowym znaczeniem niskoemisyjnych form
transportu oraz Inteligentnych Systeméw Transportowych”.

- cel projektu: ,Celem projektu jest rozwdj czystych, bezpiecznych i funkcjonalnych form
transportu publicznego oraz niezmotoryzowanego transportu indywidualnego”.

- nazwa beneficjenta: Miasto Lubon

- znak FE, barwy RP, znak UE oraz herb wojewddztwa, adres portalu www.mapadotacji.gov.pl

Wszelkie publikacje drukowane (plakaty, mapki, broszury, itp.) muszg zawiera¢ oznaczenie 0
dofinansowaniu projektu zgodnie z wytycznymi, znajdujgcymi sie na stronie internetowe;:
http://wrpo.wielkopolskie.pl/realizuje-projekt/poznan-zasady-promowania-projektu-2, w tym.
m.in. Ksiega identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakow programéw
polityki spéjnosci na lata 2014-2020 (KIW), Karta Wizualizacji Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2014-2020, Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta
programow polityki spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji.

Wykonawca przed wykonaniem poszczegolnych zadan, sktadajgcych sie na przedmiot umowy
opracuje i przedstawi Zamawiajgcemu w celu akceptacji tresC oraz projekt graficzny
przedmiotu zamdwienia. Projekt, o ktérych mowa, zapisany w plikach PDF zostanie
przekazane Zamawiajgcemu pocztg elektroniczng na adres emailowy wskazany w zawartej
umowie.

Uwaga: W przypadku zgtoszenia uwag lub zastrzezen do przedtozonych dokumentoéw przez
Zamawiajagcego, Wykonawca zobowigzuje sie do ich uwzglednienia i ponownego przedtozenia
poprawionych najpézniej do 3 dnia od otrzymania uwag. Ostateczne wersje projektow
graficznych kazdego z elementéw wchodzgcych w skfad zadania, Wykonawca przekazuje
Zamawiajgcemu w formie edytowalnych projektéw graficznych w formacie pdf i eps.
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Elementem obligatoryjnym prowadzonej kampanii informacyjnej jest dokumentowanie
wszystkich realizowanych w ramach kampanii dzialan. Wykonawca dostarczy
Zamawiajgcemu

- dokumentacje fotograficzng oraz listy obecnosci uczestnikow nastepujgcych wydarzen:
Zimowa szkota jazdy, Letnia szkota jazdy i zajecia w plenerze.

- kopie czasopism, w ktérych ukazg sie ogtoszenia prasowe.

- raport z godzin emisji spotéw reklamowych w radio.

§ 2.

Terminy, sposoéb realizacji przedmiotu umowy

1. Zgodnie ze ztozong Ofertg, Wykonawca zobowigzuje sie wykonaé¢ przedmiot umowy
w okresie od dnia zawarcia umowy do dnia 30 czerwca 2020 r. z uwzglednieniem nizej
wymienionych Etapéw realizacji przedmiotu umowy, w nieprzekraczalnych terminach, tj.:

1. Konkurs ,Do pracy jezdze rowerem” :
Termin realizacji: 01.01.2020 - 30.06.2020r.

2. Akcja spoteczna promujgca komunikacje miejskg
Termin realizacji: od podpisania umowy do 31.12.2019r.

3. Akcja spoteczna ,Rower jest spoko”
Termin realizacji: od podpisania umowy do 31.12.20109r.

4. Akcja spoteczna ,Miasteczko ruchu drogowego”
Termin realizacji: od podpisania umowy do 31.05.2020r.

5. Tablice informacyjne, naklejki na szybe autobuséw, naklejki informacyjne
Termin realizacji: 01.01.2020 - 30.06.2020r.

2. Odbidr poszczegdlnych etapdw realizacji przedmiotu umowy, wskazanych w ust. 1, bedzie
odbywat sie na podstawie protokotu odbioru, po zakohczeniu kazdego etapu przedmiotu
umowy.

3. Zamawiajgcy moze w kazdej chwili wezwaé Wykonawce do przedstawienia informacji na
temat stanu realizacji Umowy.

4. Wykonawca zobowigzany jest do biezgcego i niezwtocznego informowania Zamawiajgcego
o okolicznosciach mogacych mie¢ negatywny wptyw na realizacje Umowy.

5. Wykonawca zobowigzany jest dopetni¢ wszelkich formalnosci niezbednych dla faktycznej
realizacji Umowy w tym m.in. dokonanie zgtoszenia robdt budowlanych, uzyskanie
zadwiadczenia o braku sprzeciwu do zamiaru wykonania robét budowlanych oraz
uzyskanie pozwoleh wojewddzkiego konserwatora zabytkéw. Na potrzeby realizacji tych
obowigzkow Zamawiajgcy udzieli niezwitocznie na zadanie Wykonawcy stosownych
pethomocnictw.

§3.
Wynagrodzenie Wykonawcy

1. Za wykonanie przedmiotu Umowy, okres$lonego w §2 Wykonawca otrzyma wynagrodzenie
w kwocie Drutto o zt. (stownie:
........................................................................................ ), w tym wartos¢ podatku VAT:
............................................ zt.

2. Strony ustalajg ptatnosci czesciowe zgodnie z harmonogramem realizacji umowy,
okreslonym w § 2. ust. 1 Umowy w sposéb nastepujgcy:
a) wynagrodzenie za Konkurs ,Do pracy jezdze rowerem” w Kwocie .................... zt

brutto,
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b) wynagrodzenie za Akcja spoteczna promujgca komunikacje miejskg w kwocie

.................. zt brutto,

c) wynagrodzenie za Akcja spoteczna ,Rower jest spoko” w kwocie .................. zt brutto.

d) wynagrodzenie za Akcja spoteczna ,Miasteczko ruchu drogowego” w kwocie
.................. zt brutto.

e) wynagrodzenie za Tablice informacyjne, naklejki na szybe autobuséw, naklejki
informacyjne w kwocie .................. zt brutto.

. Podstawg do wystawienia rachunku lub faktury VAT przez Wykonawce bedzie podpisany

przez Zamawiajgcego protokét odbioru, o ktérym mowa w § 2 ust. 2 Umowy.

. Nalezne Wykonawcy wynagrodzenie bedzie ptatne przelewem na rachunek bankowy

Wykonawcy, w terminie 30 dni od dnia otrzymania przez Zamawiajgcego prawidtowo
wystawionej faktury VAT lub rachunku.

. Za termin zaptaty uznaje sie dzien obcigzenia rachunku Zamawiajgcego.

§4.
Obowiazki Wykonawcy

. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania przedmiotu umowy z nalezytg starannoscia.
. Wykonawca oswiadcza ze posiada niezbedng wiedze i doswiadczenie, dysponuje

potencjatem technicznym, osobami zdolnymi do wykonywania zamowienia oraz znajduje
sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej umozliwiajgcej realizacje zamoéwienia.

. Wykonawca ma obowigzek traktowa¢ wszelkie dokumenty i informacje uzyskane

w zwigzku z realizacjag umowy, w szczegolnosci dane osobowe i inne dane prawnie
chronione jako poufne i nie moze w jakiejkolwiek formie, w catosci lub w czesci ich
publikowaé ani ujawnia¢ w trakcie realizacji umowy oraz po jej zakonczeniu.

. Wykonawca ma obowigzek zapoznac sie i postepowaé zgodnie z wytycznymi dotyczacymi

Informacji i Promocji dostepnymi pod adresem: www.wrpo.wielkopolskie.pl w zaktadkach
(Realizuje projekt/Poznaj zasady promowania projektu), wtasciwymi dla realizowanego
programu.

. Kazdorazowo, opracowanie projektu przedmiotu umowy przez Wykonawce, o ktérym mowa

w §1 Umowy, wymaga konsultacji i zatwierdzenia przez Zamawiajgcego.

. Wykonawca udziela 6 letniej gwarancji na jakos¢ swoich swiadczen w zakresie etapu 5, tj.

Tablice informacyjne, naklejki na szybe autobuséw, naklejki informacyjne. Bieg terminu
gwarancji rozpoczyna sie w dniu nastepnym, liczgc od dnia protokétu odbioru. Zamawiajgcy
nie jest ograniczony w wyborze co do tego czy postuzy sie roszczeniami wynikajgcymi z
rekojmi czy niniejszej gwarancji. Wykonawca w ramach gwarancji ma obowigzek usuwac
wszelkie wady swoich swiadczen stwierdzone i zakomunikowane Wykonawcy w okresie
trwania gwarancji. Termin usuniecia wady Strony ustalg wspdlnie chyba, ze Wykonawca
uchyla sie od wspolnego wyznaczenia terminu albo proponuje termin dtuzszy niz 14 dni, w
takiej sytuacji Zamawiajgcy moze okresli¢ termin jednostronnie. Usuwanie wady odbywa
sie w catosci na koszt i ryzyko Wykonawcy.

§ 5.

Sposoéb komunikacji

. W sprawie realizacji przedmiotu zaméwienia Umowy, Strony ustalajg, osoby do kontaktu:

- ze Strony Zamawiajgcego. ............cu.n..
- ze Strony Wykonawcy.......................

. Z zastrzezeniem zapisdbw umownych kazda informacja pomiedzy Zamawiajagcym a

Wykonawcg, dotyczgca niniejszej Umowy moze by¢ przekazana drogg pocztowa, faksem,
drogg elektroniczng (e-mail), telefonicznie lub doreczona osobiscie pod nastepujace
adresy:
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Zamawiajacy: Wykonawca:

Adres do korespondenciji

Telefon:

Fax:

E-mail:

. Wykonawca jest zobowigzany do informowania Zamawiajgcego o kazdej zmianie danych
niezbednych do prawidtowej realizacji obowigzkéw umownych, w szczegdélnosci: nazwy
podmiotu, siedziby, konta bankowego, danych kontaktowych. Zmiany te nie wymagajg
aneksowania Umowy.

§ 6.

Zmiany postanowien umowy

. Zamawiajgcy przewiduje mozliwos¢ dokonania zmian postanowien Umowy w stosunku do

tresci Oferty, na podstawie ktérej dokonano wyboru Wykonawcy, w zakresie terminu

wykonania przedmiotu Umowy, za obopdlng zgodg stron, w przypadku wystgpienia co
najmniej jednej z okolicznosci wymienionych ponizej:

a) dziatania sity wyzszej (np. wystgpienia zdarzenia losowego wywotanego przez czynniki
zewnetrzne, ktérego zaistnienia lub skutkéw nie mozna byto przewidzie¢ przy
zachowaniu nalezytej starannosci, w szczegolnosci zagrazajgcego bezposrednio zyciu
lub zdrowiu ludzi lub grozgcego powstaniem szkody w znacznych rozmiarach);

b) wystgpienia opoznien wynikajgcych z okolicznosci niezaleznych od Wykonawcy, ktore
ujawnity sie podczas prac zwigzanych z realizacjg przedmiotu Umowy lub ktérych
skutkow Strony nie byly w stanie zminimalizowa¢, pomimo zachowania nalezytej
starannosci.

. W przypadku wystgpienia co najmniej jednej z okoliczno$ci wymienionej w ust. 1 - termin

umowny ulegnie przedtuzeniu o czas niezbedny do zakonczenia wykonywania przedmiotu

Umowy, jednak nie dtuzszy niz przewidywany czas trwania przeszkody, przy czym

ostateczny termin wykonania umowy pozostaje nieprzekraczalny z uwagi na termin

realizacji Projektu.

. Zmiana terminu realizacji Umowy nie powoduje zmiany wynagrodzenia Wykonawcy.

. Wniosek o zmiane terminu umownego Wykonawca winien skierowa¢ do Zamawiajgcego

na pismie, ze stosownym uzasadnieniem i wskazaniem okolicznosci, o ktérych mowa

w ust. 1.

. Zamawiajacy przewiduje mozliwo$¢ dokonania zmian postanowien Umowy w stosunku

do tresci oferty, na podstawie ktérej dokonany zostat wybor Wykonawcy, w zakresie

wynagrodzenia Wykonawcy, za obopdlng zgodg stron, w przypadku zmiany ustawowej
stawki podatku VAT.

. Strony wprowadzajg nastepujgce zasady wprowadzenia zmian, o ktérych mowa

w pkt. 5:

a) wynagrodzenie Wykonawcy moze zosta¢ zmienione na pisemny wniosek
Zamawiajgcego lub Wykonawcy, zawierajgcy w szczegolnosci wyliczenie
wynagrodzenia naleznego Wykonawcy w zwigzku ze zmiang stawki podatku VAT oraz
wykazanie, wraz z zatgczeniem dowoddéw, wptywu zmiany na koszty wykonywania
zamowienia przez Wykonawce,

b) kwota, o jakg moze zosta¢ zmienione wynagrodzenie, nie moze by¢ wyzsza niz
wynikajgca ze zmiany przepisow prawa. Wartos¢ wynagrodzenia umownego brutto
Wykonawcy moze ulec zmianie o kwote rowng roznicy w kwocie podatku VAT,
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jednakze wylgcznie co do czesci wynagrodzenia za $wiadczenia, ktérych do dnia
wejscia w zycie zmian jeszcze nie wykonano.

. W przypadku zmiany powszechnie obowigzujgcego prawa - w zakresie majgcym wptyw na
realizacje obowigzkéw umownych - Zamawiajgcy dopuszcza zmiane tresci Umowy w
zakresie obustronnie uzgodnionym, zmierzajgcym do uzyskania zgodnosci zapisow
Umowy z obowigzujgcym prawem.

. W przypadku zmian organizacyjnych u Wykonawcy lub Zamawiajgcego, w tym rowniez
zwigzanych z nastepstwem prawnym podmiotéw, Zamawiajgcy dopuszcza zmiane tresci
Umowy w tym przedmiocie.

. Wszelkie zmiany tresci Umowy wymagajg formy pisemnej, pod rygorem niewaznosci.

§7.

Odpowiedzialnos¢ i kary umowne

. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kary umowne za:

a) za zwitoke w wykonaniu $wiadczen wskazanych w § 2 ust. 1 Umowy wzgledem
terminéw okreslonych w §2 ust. 1 Umowy, w wysokosci 0,1 % warto$ci wynagrodzenia
brutto z § 3 ust. 1 Umowy za kazdy dzien zwioki wzgledem terminu dla danego Etapu. W
sytuacji tacznego naruszenia kilku termindéw kary sumuijg sie.

b) za zwtoke w usunieciu wad w przedmiocie umowy w wysokosci 0,2 % wynagrodzenia
brutto okres$lonego w § 3 ust. 1 Umowy za kazdy dzien zwioki wzgledem terminu ustalonego
zgodnie z § 4 ust. 6 Umowy.

. Zadanie kary umownej nie wyklucza uprawnien Zamawiajgcego do dochodzenia
odszkodowania uzupetniajgcego na zasadach ogdlinych, jezeli szkoda przekroczy wartosé
zastrzezonej kary.

Ewentualne kary umowne Wykonawca zobowigzany jest zaptaci¢ w terminie 14 dni od
otrzymania obcigzeniowej noty ksiegowe;.

§ 8.

Postanowienia koncowe

. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu
Cywilnego.

. Umowe sporzadzono, w trzech (3) jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym jeden (1)
egzemplarz dla Wykonawcy, dwa (2) dla Zamawiajgcego.

. Integralng czes¢ niniejszej umowy stanowig nastepujgce zatgczniki:

- zatgcznik nr 1 do Umowy — Formularz oferty.

- zatgcznik nr 2 do Umowy - Zapytanie ofertowe

ZAMAWIAJACY: WYKONAWCA:



